Digital Marketing Club
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Web Comunication

- Un'immagine vale di piu di 1000 parole

A




Un saluto da

Mazzaro Elia
*‘%,‘E’ Esperto di tecnologie digitalli
: ‘ I Fotografo certificato Google Street View
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Parleremo di

Web

comunication —

Basi Qualche
Comunicazione ispirazione

La potenza del Componenti del
design visivo design visivo
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Comunicazione - Le componenti base
O Canale )—I-|-|-I_ Ricevente

Emittente | — l
Rumore Filtri del

Messaggio ricevente

T

Feedback




Un detto veneto...




Avere chiaro il mio messaggio

Cosa linterlocutore ascolta

“ Cosa linterlocutore comprende




Conoscere il canale WEB

e |a quantita di informazione € sempre piu in aumento
e Conoscere le risoluzioni tipiche di visualizzazione (in px)
e Cosa significa sviluppare per il mobile

e Conoscere le tendenze per sfruttarle (o evitarle)

e |l mio canale mi permette un feedback

e Sapere che ci sono dettagli tecnicl.. e non parlo

solo al cliente ma anche ai motori di ricerca ! ! |




Conoscere il destinatario - Target

Chi e l'utente tipico del mio sito/canale?

Che linguaggio utilizza il lettore del mio sito?

Quanto tempo ha per guardare i miei contenuti?

In che fase del processo di acquisto e chi legge il mio sito?
Quanto conosce | miei prodotti?

Da dove arriva? (mail, google, youtube, facebook, linkedin)
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Il design, la forma dei .
contenuti, influenza la
loro comprensione




Perche dare importanza al design?

ALMOST

50 0 : : T : OF A SECOND

deltuocervello  deituoirecettori &l tempo necessario
e impegnato nella e situato negli occhi per decodificare una
decodifica visiva scena visiva
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La velocita del linguaggio visivo?

Actually, it only takes us

E{ and 100mS

to process a symbol to attach a meaning to it

e
isecond

[ 1 ]
EXAMPLE:

While you are travelling down this road
there is a chance that one or more

rocks of a varying size may fall from the
v slopes on one or both sides of you. You
should be aware of this before you

travel this way so that you are cautious
of this particular type of hazard.







Le componenti del design visuale




Le componenti del design visuale




Testi

Il font giusto “osav
| suggerisce la
Il font giusto forma del font?
IL FONT GIUSTO
L ford giusto

Il fTontT giusto




Quale font usare?

Ideale per scrivere Tecnologia e web
Elegante e piacevole Lineare pulito
Facile da leggere Ottima lettura a monitor
Temi letterari e storici Descrizioni dettagliate

Citazioni € appunti
Senso di appunto personale

Attuali se eleganti
Attirano l'attenzione




Alcuni spunti

e Usa pochifont
e Sii coordinato nei tuoli documenti
e Prediligi un font con una famiglia estesa

Raleway thin
Raleway extra light
Raleway light
Raleway regular
Raleway medium
Raleway bold
w5, Raleway extra bolt

: 'x: z




Un layout ordinato

Utilizza il grassetto per titoli e parole chiave
Utilizza sottotitoll

Utilizza elenchi puntati (come questo)
Utilizza l'evidenziatore o colori differenti per
sottolineare concetti importanti

Non avere paura degli spazi bianchi




Le componenti del design visuale




Il colore

e Attirare l'attenzione su di un elemento particolare
e Mettere in evidenza un titolo o un concetto

e Comunicare un determinato significato

e Per diversificare e rendere semplici
| concetti




Suggerimenti colorati

e Mantieni una coerenza fro Logo - Sito - Stampa

e Limita il numero di colori

e Usa schemi colore che creino contrasto

e Attenzione al colore dei pulsanti




Le componenti del design visuale
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Ad ogni dato il suo grafico

it I
I I I Comparazioni di quantita /\ Deviazioni e tendenze

Evoluzioni temporali «®@® 0. pistribuzioni

Correlazioni ” Relazioni e %

'Fate le cose nel modo
— iU semelice POSS\b\lQ,
— Classifiche e posizioni ma senza sempiificare”
-

A, Einstein
26




Grafici semplici ed efficaci




Altri metodl per mostrare i dati

Flow charts ) ‘ersus compari Maps

Il

ddﬂﬂadd




Le componenti del design visuale




Immagini

Le iImmagini rendono
piu reali i concetti, li
concretizzano
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| 20 microgrammi si attribuiscono una
media di 8220 decessi lanno
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A concentrazioni di PM10
superiori al

20 microgrammi si

B A ttribuiscono una media di
8220 decessi llanno




Il A\ concentrazioni di PM10 superiori ai
20 microgrammi si attribuiscono una

media di 8220 decessi lanno




Le immagini negli e-commerce

Sostituiscono Il contatto




L'importanza delle immmagini

e | e immagini attirano l'attenzione
e Concretizzano | concetti del testo
e | e immagini trasmettono emozioni

e Accompagnano lutente nel processo

d'acquisto




Immagini che parlano

e |l logo aiuta lutente ad orientarsi
e Coerenticon il testo

e Mostrate persone reali

e Pensate a delle varianti

e Testate le vostire Immagini




Ottimizza le immagini per il web

e Utilizza la dimensione in px corretta in
base al canale scelto
e Dai un nome significativo alle immagini

e Usailtagalt e il titolo

e Ottimizza la dimensione in kb




Ottimizza le immagini per il web

e Usa jpg per foto
e Usa png per loghi, icone e trasparenze
e (Genera correttamente le Thumbnail

e Utilizza una Sitemap per le immaigini




Errori da evitare

Immagini piccole o sgranate
Deformare [immagine
Immagini non in tema
Immagini complesse

Troppl sfondi

Immagini poco professionali




Le componenti del design visuale
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L’'efficacia dei video

e’
v
90%
Degli utenti afferma che

un video su un prodotto
aiuta in fase di acquisto

75%

dei dipendenti responsabili
guardano video inerenti il
proprio lavoro una volta

a settimana

80%
degli utenti richiama

un video visto nei
30gg precedenti

-\

75%
di chi ha visto video in questo

mese, ha interagito con un
annuncio pubblicitario

In media siamo esposti
ad una media di 32.3
video al mese

. (a1

dei fruitori di video
da dispositivi mobili
condivide i video visti

1/3 E

di tutta l'attivita online
e spesa guardando video

36% \“

dei consumatori online
da fiducia a cio che vede
negli annunci video C

d

25% N

aumento del tasso di apertura
delle mail che contengono la
parola Video nel soggetto

e +65% di CTR



Video ad elevato ROI

e Formativi su prodotti e affini

e Dimostrativi (come fare, unpacking)
e Comparativi

e Come nasce... e feaser

e Testimonianze

A




Consigli per i video

e | primi 5-15" sono crucialli

e Inserire una call-to-action alla fine
e Video brevi 1-3 in base alla tipologia di video

e Misurare |'efficacia e l'interesse




Consigli per la pubblicazione

e Ottimizza Titolo, descrizione, tag

e Filename coerente con le keyword

e Integraivideo con gli Schema markup
e Cura il canale Youtube

e Sfrutta sottotitoli, schede, overlay

44



Lasciamoci ispirare




ldea batte qualita2 a1



http://www.youtube.com/watch?v=lAl28d6tbko

Video virali

Will It Blend? iPhone 7

Blendtec

1 giorno fa » 56.607 visualizzazioni

You asked, we listened. Comment below for the chance to win an iPhone 7. Tell us
what we should blend for the 10th Anniversary ...

MUOVO

Will it Blend? - iPhone 6 Plus

Blendtec

2 anni fa * 5.406.804 visualizzazioni

Phinally! The Will it Blend? you've all been waiting phor! Watch Tom blend two
phablets including the brand new iPhone & Plus _.

Will It Blend? - iPad

Blendtec

6 anni fa = 18.308.225 visualizzazioni

We've heard that the iPad will change your life, but will it change the way you blend?
Tell us what to blend next here: _..




Fotografia 360° - Tour virtuali

Agriturismo Al Castello Di Fanchin Sonia
Mazzaro Elia



https://www.google.it/maps/uv?hl=it&pb=!1s0x4778b5242025428f:0xd5addadc7d45503!2m10!2m2!1i80!2i80!3m1!2i20!16m4!1b1!2m2!1m1!1e1!3m1!7e115!4s//geo3.ggpht.com/cbk?panoid%3DF39XT-rLEfkAAAQvOsGBlA%26output%3Dthumbnail%26cb_client%3Dsearch.LOCAL_UNIVERSAL.gps%26thumb%3D2%26w%3D130%26h%3D87%26yaw%3D298.08838%26pitch%3D0!5s+-+Cerca+con+Google&imagekey=!1e2!2sF39XT-rLEfkAAAQvOsGBlA

Video 360°



http://www.youtube.com/watch?v=R6J4T58t_Ms

Immagini o Video




Annunci sul Social

ﬂ Tieks by Gavrieli
Spoiaciod - &

Explore Tieks anatomy and find out what makes
Tieks the moat versatile ballat flats in the wordd.

Gushloned Back Split-Sole Design
Saft Heel Suppan Fiaxibie And Dyrabied
58 Lbmy 4 Comments 8 Shares
ol Lise B Comment & Smare
David Pharn
15 ming - Instagram - &
Anyone wanna hoop? Meet me at Rodnoey Park!

Premium Italian Leather

Stretches And Molds

See more al TIEKS.COM

SCARICA
GRATIS

La guida definitiva alla
Marketing Automation

La Guida Definitiva alla Marketing Automation - Scarica

gratis.
Completa il form - ti invieremo un‘email con il link di download.

Scarica

W SALESMANAGOD .COM




Grazie

www.digitalmarketingclub.it

club@digitalmarketingclub.it




